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Bonjour





Le contenu le plus populaire



L’app des jeunes?

Le tiktok



Focus sur Tiktok

- Deux feed d’actualité : Abonné et Pour toi
- Like
- Partage
- Commentaires
- Réponses vidéo
- Duos
- Tendances
- Live
- Nouveau Public
- Contenu adapté

Publier en 7 étapes

1. Ouvrir l’app TikTok  et appuyer sur le signe 
'+' en bas.

2. Enregistrer une vidéo en direct ou importer 
une vidéo ou des photos depuis votre 
téléphone.

3. Choisir un son.
4. Cliquer sur 'Ajuster le clip' pour éditer vos 

vidéos.
5. Ajouter le texte et les transitions.
6. Ajouter une petite description et des 

hashtags (#) pour la rendre facile à trouver. 
7. Publier votre création!

https://docs.google.com/file/d/1X0E0aqy9ITGhmoATv_5QVwNZUyJ1S4t0/preview


Quel contenu pour Tiktok

Buzz, challenge et playback



Contenu de marque, média, politique

Le contenu le plus populaire sur TikTok 



La source : le Creative Center

ads.tiktok.com/business/creativecenter

“Découvrez ce qui fait le buzz sur TikTok et 
découvrez les hashtags, chansons, 
créateurs et vidéos les plus populaires de 
votre région. Trend Discovery est là pour 
vous inspirer, vous tenir au courant et 
maximiser le succès de votre prochaine 
vidéo TikTok !”

Quelques tips

Consommez avant de créer, pour comprendre les codes de ce réseau social. Utilisez-le pour comprendre 
les trends, les musiques du moment… Il faut passer du temps sur l’application, même si vous ne vous 
sentez pas en être la cible, c’est primordial pour savoir ce qu’il faut et ne faut pas faire.

L’originalité, la créativité et la spontanéité sont les clés de la réussite. La force de TikTok réside dans le 
fait qu’une très grande partie des consommateurs sont les créateurs. De plus, leur outil de création est 
très simple d’utilisation.

Sur la forme, pensez à mettre un titre et des textes clairs en haut de vos vidéos (en bas, il y aura votre 
description), évitez de mettre du contenu à droite (où se trouvent les boutons d’action), et n’hésitez pas à 
sous-titrer la vidéo.

https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/


L'Algorithme de Tiktok



Le tiktok, une vidéo pas comme 
les autres

Les vlogs : le format narratif

Les vlogs sur TikTok consistent à partager des 

moments de votre quotidien ou de votre activité 

professionnelle, sous forme de courtes vidéos. Les 

vlogs dévoilent donc l’envers du décors, le 

quotidien ou la routine.

 Pour une petite entreprise, cela peut être 

l’occasion de montrer les coulisses, comme la 

préparation des produits ou la gestion d'une 

journée de travail. Ce format crée une connexion 

plus humaine avec votre audience, car il met en 

avant votre authenticité et votre proximité.

https://docs.google.com/file/d/1YKU2zEyuP9iqpJtwi-H9scydmCxWmFDS/preview
https://docs.google.com/file/d/12cyA1uf2UmsCphIBsRAtBP2f1bxAoMrO/preview


Les collabs : quand les tiktokeurs sont les “influenceurs”

Les collaborations, ou "collabs", consistent à 

travailler avec d’autres créateurs ou marques pour 

créer du contenu ensemble. Cela peut vous aider à 

toucher une nouvelle audience et à bénéficier de 

la notoriété d’autres utilisateurs de TikTok. 

Pour une petite entreprise, collaborer avec un 

influenceur local ou une autre petite entreprise 

peut renforcer votre visibilité et créer des 

partenariats gagnants.

Les super transitions

Les super transitions sont des effets visuels 

créatifs qui permettent de rendre les vidéos plus 

dynamiques et captivantes. Elles sont parfaites 

pour montrer avant/après, des changements de 

produits ou même des transformations visuelles 

amusantes. 

Pour une entreprise, ces transitions peuvent 

dynamiser des vidéos de présentation ou des 

démos de produits, tout en captant l’attention de 

l’audience

https://docs.google.com/file/d/1p6odPWjiwNHnDRjQOmKorcGAQcdRAExH/preview
https://docs.google.com/file/d/1uVnjhxrBL1WbLw0XNKjFWnKWYlnd_sjJ/preview
https://docs.google.com/file/d/1uilqzpNuOVKLrWSpv6H78KnQGWX-bqka/preview
https://docs.google.com/file/d/1K3EgiShP4_9_riz8WQtpzI62vH7mhpFQ/preview


Les challenges

Les challenges sur TikTok sont des défis que les 

utilisateurs recréent en suivant une tendance 

spécifique. Participer à ces challenges est un 

excellent moyen d’augmenter votre visibilité, 

surtout si le challenge est populaire. 

Vous pouvez aussi lancer vos propres défis en lien 

avec vos produits ou services, encourageant ainsi 

l’engagement et la créativité de vos clients.

Les trends

Les trends sont des tendances populaires qui 

circulent sur TikTok, souvent basées sur des 

chansons, des effets ou des mèmes spécifiques. 

Reprendre un trend en l’adaptant à votre activité 

permet de surfer sur une vague de popularité et 

d’augmenter votre visibilité. Il est important d’agir 

rapidement pour ne pas manquer l’élan d’une 

tendance et de la personnaliser à votre entreprise.

https://docs.google.com/file/d/1I0P0kIJePtR3lG-Pw_rPFrouK94d3Kmv/preview
https://docs.google.com/file/d/13LdGNQuBbgBjYvBFINwRMU4UrSCALY8u/preview
https://docs.google.com/file/d/1MItGraLW3Tvk4dEP39OhX7VSJwZ7bds5/preview
https://docs.google.com/file/d/1cXNf8GIg7fcDEMpjXch94FbvZfs4bFUE/preview


Les POV : Point de vue

Le POV, ou "Point of View", est un format de vidéo 

où vous invitez les spectateurs à vivre une 

situation de votre point de vue. Cela peut être un 

excellent moyen de partager une expérience client 

ou une histoire personnelle autour de votre 

marque. 

Par exemple, vous pouvez montrer l’expérience 

d’un client qui découvre vos produits pour la 

première fois, en donnant à l’audience 

l’impression de vivre cette expérience 

directement.

L’ASMR

L'ASMR (Autonomous Sensory Meridian 

Response) est un format populaire sur TikTok où 

des sons doux et apaisants sont mis en avant pour 

déclencher des sensations agréables chez les 

spectateurs. 

Pour une petite entreprise, vous pouvez exploiter 

l'ASMR en présentant vos produits de manière 

sensorielle : le bruit de l'emballage, les gestes 

délicats lors de la préparation ou encore les sons 

apaisants liés à l'utilisation de vos services. Ce 

format attire souvent une audience à la recherche 

de détente et peut rendre votre contenu plus 

mémorable et captivant.

https://docs.google.com/file/d/1v9xx3rZSF-ljb5Si2v5lSIr81lanrdYx/preview
https://docs.google.com/file/d/1QNmTQXOldQ1O2u-_O5v7WwLL8jw1aqx1/preview
https://docs.google.com/file/d/1ErGdHX_T6l-bU2dhm-XgWov1XuXZgy3d/preview
https://docs.google.com/file/d/1QsY8Xz7GA2hShZ7HSykNk6HPNBYTt4k1/preview


Les HAUL : Après l’unboxing, l’avis client qui compte

Le haul est un format dans lequel les créateurs 
montrent et commentent leurs achats récents, 
souvent en donnant leurs avis sur les produits. 

Pour une petite entreprise, vous pouvez utiliser ce 
format pour présenter une nouvelle collection ou 
un lot de produits phares. Vous pouvez également 
collaborer avec des influenceurs pour qu’ils 
fassent des hauls de vos produits, ce qui augmente 
la visibilité et la crédibilité de votre marque. Les 
hauls offrent une occasion parfaite de mettre en 
avant les caractéristiques et les avantages de vos 
articles, tout en engageant votre audience avec un 
contenu direct et authentique.

https://docs.google.com/file/d/1EOd91W6L-ua4X6-eWVaVfJPD0UC9hR6e/preview
https://docs.google.com/file/d/1rQsY9kKQxquEuFTjoJACWO7lqs9z6sjg/preview


Outils de bases 

L’APP



Votre 
smartphone, 
une caméra de 
poche

Pourquoi filmer en 4K ?



Gérer sa transition

La transition vidéo permet d’assembler plusieurs plans 

pour rendre votre film fluide et transparent. Elle est 

utilisée pendant la phase de montage vidéo. La 

transition vidéo vous permet de créer une ambiance 

particulière et de passer d’une scène à l’autre de façon 

naturelle.

LESS IS MORE

Gardez à l’esprit que “less is more”. La règle d’or :

1 info = 1 idée = 1 écran

Evitez de surcharger les écrans avec plusieurs idées, et surlignez les mots importants.

http://www.youtube.com/watch?v=ugayJCe0jrw


Pensez à utiliser les lignes directrices

Ce qui est pratique avec les lignes directrices, c’est 
qu’on en retrouve partout : architecture, bâtiments, 
rivières, routes, clôtures, ponts… Faites travailler votre 
sens de l’observation pour débusquer les lignes 
directrices dans la scène que vous souhaitez 
immortaliser. 

Vous allez ainsi apporter du dynamisme à votre image 
et créer de la perspective. Pour cela, positionnez votre 
sujet à l’endroit où se dirigent les lignes (le point de 
fuite). De cette manière, le regard de votre spectateur 
sera inconsciemment attiré vers le sujet.

La grille de montage vidéo

Sur les outils de montage sur pc Sur Canva



Règles de base en vidéo : le sous-titrage

Les vidéos libres de droit



videos.pexels.com

Les apps pour monter vos 
vidéos



Capcut

CapCut est une application de montage vidéo tout-en-un permettant de créer de superbes vidéos. 
Détenu et développé par ByteDance, CapCut est un éditeur vidéo gratuit qui gagne en popularité auprès 
des utilisateurs de TikTok. La principale fonctionnalité de l'application CapCut est de faciliter l'édition de 
courtes vidéos dans des formats verticaux, avec la probabilité de faire des retouches sur des vidéos qui 
ont été enregistrées en HDR et en 4K.

Principales caractéristiques de CapCut :

● Facile à utiliser
● Vidéos de haute qualité
● Les plus grands succès musicaux
● Des outils puissants
● Effets de beauté impeccables
● Autocollants et texte

Pour monter à votre place : BeatLeap

Beatleap by Lightricks est une application de montage vidéo audio qui synchronise automatiquement les 

clips audio avec des clips vidéo en toute transparence.

Grâce à la collaboration de l’entreprise avec Epidemic Sound, les utilisateurs peuvent choisir des extraits 

sonores à ajouter à leurs vidéos à partir d’une bibliothèque remplie de styles populaires. 

Beatleap utilise l’apprentissage automatique pour 

mélanger et associer intelligemment vos clips vidéo 

avec les clips audio ou musicaux que vous choisissez 

d’utiliser.



La vidéo marketing avec Canva

Merci


